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「みらいをつくるば　つくばみらい市」は、つく
ばみらい市に住む人々はいつも前向きに、自ら
でよりよい「みらい」をつくろうと暮らしてい
る、そうした人々のエネルギーにあふれるまち
を表現したものです。ロゴマークは、一人ひと
りがみらいを想像する様子を、指でフォーカス
する（焦点をあてる、着目する）ポーズで表現し、
「太陽のように明るいみらい」をイメージさせる
イエローでデザインしました。

ⓘタグラインって？

タグラインとは、企業やブランドのコンセプト
や主張を示すもので、ロゴマークに隣接して書
かれている言葉、その企業やブランドがどんな
価値を提供できるかを宣伝する言葉でもありま
す。また、時期やキャンペーン毎に変化する
キャッチコピーなどとは違い、普遍的で、中長
期的に変わらないものです。

決定したロゴマーク
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「みらいをつくるば」のロゴマークは、さまざまな「“ みらい ” を
つくりだす可能性にあふれたモノ・人」に焦点をあてていきます。
市内外のイベントやツールとして使用し、市外の方には「当市を
知るキッカケに」、市内の方には「当市の魅力に気づくキッカケに」
してほしいと考えています。
　今後、さらなる移住・定住の促進を目的として、今回のロゴマー
クをもとに、さまざまな施策を展開していきます。その第１弾「シ
ティプロモーション×広報つくばみらい」として、本紙の裏表紙
に市民の皆さんも参加できる新たな企画を掲載しています。ぜひ、
ご覧ください！

今後の展開

▲ロゴマークをかたどったフォトフレーム。
今後さまざまなイベントに登場予定。
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